　　目录一、准确的市场定位二、项目品牌的整体定位、包装规划三、项目品牌形象的提升、推广规划四、招商策略的制定目录五、媒体组合六、媒体组合实施流程七、活动策划与实施八、长城·名嘉项目合作形式及收费方式九、长城·名嘉项目小组成员介绍一、准确的市场定位一、准确的市场定位二、项目品牌的整体定位、包装规划三、项目品牌形象提升、推广规划三、项目品牌形象提升、推广规划四、招商策略的制定1、配合开工典礼，新闻造势2、结合施工进度，逐步提价3、组织客户座谈，征集高见4、优势媒体组合，一网打尽四、招商策略的制定5、举办相关展会，重点出击6、承办体育比赛，先声夺人7、招商活动巡回，延伸终端8、促销活动跟进，高潮迭起五、媒体组合五、媒体组合实施流程该组合应建立在整体的招商规划之下，建议由一家公司做出系统的媒体投放组合方案，具体投放实施可采取招标的形式，择优录用。

　　六、活动策划与实施招商活动的策划与实施根据招商进展的需要，设计一系列的招商活动，在目标客户密集的地区进行面对面的招商宣传。

　　如：征名活动、10万元创业活动及小规模的招商展示活动等。

　　六、活动策划与实施促销活动的策划与实施根据品牌推广进度，随时进行一些促销活动。

　　……该部分工作建议由一广告公司统筹规划，并组织实施。
